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I'snarthundra ar har Clas Ohlson gett utsin produktkatalog, fylld av teknis-
ka prylar, konstnarsmaterial och annatbra attha.Idag omfattar den unge-

far 600 sidor och haren upplaga pa nédrmare en och en halv miljon exem-
plar.Hadng med pé enformresa som borjarisamhallet Insjon i Dalarna.



Clas Ohlson AB

Insjon

A1926

Clas Ohlson grundades som ett
postorderféretagredan 1918
InsjoniDalarna, dar man fort-
farande harsitt huvudkontor.
lenavdefdrstaannonserna,
som publiceradesitidningen
Triumf, salde grundaren Clas
Ohlson tekniska handbéckertill
ettvirde av 365 kronor. Fére-
tagets katalog har funnits med
sedan starten.

D1971

Framtill tidigt 1980-tal fortsatte
postorder att varaféretagets
huvudverksamhet.Vilket ocksa
innebar attkatalogen,somall-
tid har produceratsinhouse,
lange var enviktig kanal. Det
hararetlamnade mandetillus-
trerade till férman for fotografi-
erpavad somkanténkasvara
populéra produkter.
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81943

Under mellankrigstiden vaxte
foretaget och utbudet, och
snartinnehéll detbland annat
konstmaterial, elkomponenter,
ritningar och kameror.Det har
ganska tidstypiska omslaget
nadde mottagarna underandra
varldskriget.

£1991

Tjugo arsenare paminner om-
slagetfortfarande omssinfére-
gangare, och detbildbaserade
rutnatetkénnsigen.Logotypen
har dockférandrats och liknar
den somvisag framtill férbara
nagra arsedan.Vid den harti-
den harféretagetbdrjat expan-
dera med butiker runtomi Sve-
rige och Norge.
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c1962

Har méarks rent grafiskt ett gan-
ska stortklivframat och man
koncentrerarsig aterigen pa
dettekniska, samtidigt som far-
gerna harblivit lite mer grélla
ochiégonfallande.Under
1960-taletrullade verksam-
heten vidare och Clas Ohlson
sjalvengagerade sig dagligen
iden, framtill sinbortgangislu-
tetav1970-talet.

F2012

Ytterligare tva decennier har
gattoch uttrycket har moderni-
serats ytterligare.En ny logotyp
harfatt ta plats samtidigt som
omslagetrenodlats.ldagtrycks
katalogenien och en halv mil-
jon exemplar pa svenska, eng-
elska, norska och finska.
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