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Clas Ohlsons delarsrapport Q3 2024/25

Stark leverans genom hela kvartalet

Tredje kvartalet — 1 november till 31 januari

Nettoomséattningen uppgick till 3 859 Mkr (3 412), en 6kning med 13 procent, varav
13 procent avser organisk tillvaxt och O procent valutaeffekter

Forséalining online uppgick till 717 Mkr (589), en 6kning med 22 procent
Rorelseresultatet uppgick till 553 Mkr (422%)

Resultatet efter skatt uppgick till 426 Mkr (321)

Vinst per aktie uppgick till 6,72 kr (5,07)

Nio manader - 1maij till 31 januari

Nettoomséattningen uppagick till 9 284 Mkr (8 065), en dkning med 15 procent
Forséalining online uppgick till 1738 Mkr (1139). Exklusive Spares-koncernen var
forsaljning online 1112 Mkr (960), en 6kning med 16 procent

Rorelseresultatet uppgick till 1 063 Mkr (651*)

Resultatet efter skatt uppgick till 802 Mkr (468)

Vinst per aktie uppgick till 12,65 kr (7,39)

Handelser efter rapportperiodens slut

Nettoomsatthingen i februari uppqgick till 715 Mkr (686), en 6kning med 4 procent,
varav 5 procent avser organisk tillvaxt och -1 procent valutaeffekter

* Justerat rorelseresultat under kvartalet foregaende ar uppgick till 425 Mkr, exklusive engdngskostnader om 3 Mkr
Justerat rorelseresultat under niomanadersperioden foregaende ar uppgick till 856 Mkr, exklusive engédngskostnader om 205 Mkr
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Vd Kristofer Tonstrém kommenterar tredje kvartalet 2024/25:

Verksamhetsarets tredje kvartal innefattar den viktiga julhandeln och jag &r stolt 6ver hur hela
organisationen kraftsamlade for att 6vertraffa fjolarets rekordférsaljning. Men minst lika
imponerande var teamets formaga att snabbt stélla om fran en intensiv julhandel till att leverera
en stark forséljning &ven i januari. Totalt uppgick nettoomséttningen i Q3 till 3,9 miljarder kronor
och den organiska férséljningsdkningen var 13 procent. Rorelseresultatet &r det basta nagonsin i
ett tredje kvartal: 553 miljoner kronor, och rérelsemarginalen 6kade till 14,3 procent. Det fria
kassaflodet i kvartalet uppaqick till nastan 1,2 miljarder kronor, vilket &ven det ar en tydlig 6kning
mot féregéende ar.

Den positiva utvecklingen har fortsatt in i februari med en organisk forséaljningsékning om 5
procent, trots en negativ kalendereffekt om 4 procent hanforlig till fjolarets skottar. Det ar ocksa
gladjande att kundndjdheten, méatt i NPS, ligger kvar pa en mycket hog niva (55) &ven nar
forsaljningen och kundtrafiken 6kar. Att antalet kunder fortsatter att 6ka avspeglas ocksé i
lojalitetsprogrammet Club Clas som nu har drygt 5,8 miljoner medlemmar.

Bra utveckling i bade befintliga och nyéppnade butiker

Arbetet med att bygga ett mer robust butiksnat fortsatter med uppdateringar och
ombyggnationer for att skapa basta mojliga forutsattningar for fortsatt tillvaxt. Dessutom 6ppnas
tre nya butiker under det fjarde kvartalet vilket innebé&r att butiksnatet under 2024/25 kommer att
ha 6kat med netto 11 nya butiker. Detta ar i linje med ambitionen att nettodppna cirka 10 nya
butiker under &ret. Under Q3 har forséaljningen i jamforbara enheter bidragit med 9 procent av
den organiska férsaljningsékningen, medan nya butiker bidragit med 4 procent. Ambitionen foér
verksamhetsaret 2025/26 ar att fortsatta butiksexpansionen i samma takt som under de tva
foregéende aren.

Online en allt tydligare konkurrensfordel

E-handeln fortsétter att driva Ibnsam tillvaxt. Kunderna uppskattar tillgangligheten med butiker i
attraktiva lagen och en e-handel med flera leveransalternativ och ett bredare produktutbud. Ett
exempel pa utvecklingen av kundupplevelsen online &r lanseringen av Al-sammanfattningar av
kundrecensioner for att ge kunderna dnnu mer transparens och service kring vara produkter.
Clas Ohlson uts&gs dessutom i januari till basta bolag inom e-handel i undersékningen Digital
Leaders in Sweden 2025 som genomférs av konsultfirman BearingPoint. | motiveringen till priset
lyftes bade leveransalternativ och kundmotet fram, med maxpoéng fér kundsupport dver
livechatt och telefon. Totalt sett 6kade forsaljningen pa www.clasohlson.com med 25 procent i
kvartalet. Spares Group har ocksé haft en stark utveckling i Q3 med en férsaljningsékning om 14
procent. Spares tog dessutom ett nytt steq i utvecklingen da Batteriexperten i februari dppnade
upp pa den danska marknaden.
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Ett relevant och behovsdrivet sortiment

Med nya arbetssatt fasar vi in nya produkter snabbare an tidigare och med ett mer uppdaterat
sortiment driver vi relevans och kundtrafik. Genom att bygga kunskap, bredd och djup inom
noggrant utvalda produktnischer har vi alltid nya, smarta ldsnhingar pa kundernas vardagsproblem
och med en mix av externa och egna varumarken kan vi erbjuda en prisstege inom de allra flesta
produktkategorier. Varens lansering av en ny serie batteridrivha verktyg och tradgardsmaskiner
under eget varumarke parallellt med att vi som férsta butikskedja nu erbjuder Husgvarnas
tradgardsmaskiner ar ett aktuellt exempel pa hur vi kan tillgodose kundernas behov oavsett
konjunkturlége och behov.

Fullt fokus pa var beprdvade affarsmodell

Vart svar pa det fortsatt osdkra marknadsklimatet och en alltjamt tuff konkurrenssituation ar
precis som tidigare att fokusera pa sadant vi sjalva kan paverka. Vi ser att strategin med
sortiment, varumérke och kundmoéte i centrum ger resultat, inte minst tack vare att vi parallellt
med tillvaxtinitiativen vassar interna processer, bibehéller en god kostnadskontroll och snabbt
agerar pa andrade forhallanden. Den tidigare kraftiga dkningen i sjdtransportkostnhader har vi
exempelvis kunnat parera med lagre kostnader i andra delar av varuférsorjningen och samtidigt
lyckats bra i arbetet med pris- och produktmix vilket paverkat marginalen positivt.

Vi ser nu fram emot en var med fler och béattre Clas Ohlson-butiker och ett riktigt starkt
kunderbjudande. Vi ses i butik och online!

Webbséand presentation idag kl. 09.00

Vd och koncernchef Kristofer Tonstréom och Ekonomi- och finansdirektdr Pernilla Walfridsson
kommenterar rapporten idag kl. 09.00 i en webbsand presentation. Presentationen sker pa
engelska och foljs av en fragestund.

Om du 6nskar delta via webcasten, ga in pa lanken nedan. Via webcasten finns maojlighet att stalla
skriftliga fragor. Lank till webcast.

Om du 6nskar delta via telefonkonferens reqistrerar du dig via ldnken nedan. Efter registreringen
far du telefonnummer och ett konferens-1D for att logga in till konferensen. Via
telefonkonferensen finns maojlighet att stélla muntliga fragor. Lank till telefonkonferens.

Efter presentationen kommer en inspelad version av sdndningen finnas tillganglig pa
about.clasohlson.com.



https://about.clasohlson.com/q3-2425
https://events.inderes.com/clas-ohlson/q3-report-2025/dial-in
https://about.clasohlson.com/sv/investerare/rapporter-presentationer/
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Fo6r mer information, vanligen kontakta:
Niklas Carlsson, Kommunikations- och IR-chef, 0247-444 29, niklas.carlsson@clasohlson.se

Detta ar sadan information som Clas Ohlson AB (publ) ar skyldigt att offentliggéra enligt EU:s
marknadsmissbruksférordning. Informationen ldmnades, genom ovanstdende kontaktpersons férsorg, for
offentliggbrande den 12 mars 2025 klockan 07:00.

Clas Ohlson grundades 1918 som en postorderfirma i Insjén, Dalarna. Idag &r vi ett detaljhandelsbolag med kunder pa
tre marknader, cirka 5 000 medarbetare och en omséttning om cirka 10 miljarder kronor. Clas Ohlsons B-aktie &r
noterad pa Nasdaq Stockholm. Mycket har hént sedan starten, men en sak har varit densamma genom alla ar: att vi vill
hjédlpa ménniskor att fixa sina hem med praktiska och hallbara I6sningar till attraktiva priser. Lds mer om hur vi gér
hemmafixet tillgéngligt, hallbart och roligt fér alla pa about.clasohlson.com/sv/



	Stark leverans genom hela kvartalet
	Tredje kvartalet – 1 november till 31 januari

